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INHALT 1

Wer an eine feine Adresse eingeladen ist zum Diner, ldsst Blumen einen Tag
vor dem Abend liefern, so macht man das. Wir waren eingeladen im Haus
der Familie Vuitton bei Paris, nicht zum Essen, sondern zum Fotografieren.

(o) 48

Eigentlich geht es in der Strecke um schone Koffer, das nennt man savoir-faire:
Louis-Vuitton-Shootingstar Hana Jirickova.
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Freerider—
SEITE N©¢ 14 EDITORIAL INHALT 2 Wie (und Wann) man

gratis Ski fihrt in Davos
und andere Reise-News
AD SEITE 44

SEITE N° 16 MITARBEITER DES MONATS

SEITE N°? 26 MVHSs LISTE
Der Redaktionsletter
empfiehlt Dinge, die er besitze,
benurzt und mag

SEITE N9 28 MEIN STYLE
Von Adrian J. Margelist,
Creattve Director Navyboot

SEITE N°9 30 MUST-HAVES FASHION
Pelz-
5t, nach Jahren im Schrank,
zZuriick ayf Sonnenteriassen

SEITE N9 32 MUST-HAVES FASHION
Brokat-
Designer haben Versailles
upgedated

SEITE N°© 34 MUST-HAVES FASHION

Strick - Dick auftragen erlaubr,
Wenn die Aprés-Ski-Hiitte Jaerwinsclit —
etn Catwalk wird Must-haves Beauty
Ab SEITE 40
SEITE N9 36 MUST-HAVES SCHMUCK
New Look -
endlich schwarzweiss

SEITE N©9 38 MUST-HAVES SCHMUCK
Wintersonne —jede will etnen
gelben Diamanten

SEITE N9 40 MUST-HAVES BEAUTY
Sterne im Gesicht oder Der

: Schneckonigin —
Vedetten-Anfirict @ \(;5t-haves Fashion
Ab SEITE 30
SEITE N9 42 MUST-HAVES UHREN
Schwarz, Silber, Rot und
Gold - gute Farben
Slir Mdanner(geschenke)
Geschenk pour Monsieur —
SEITE N©? 44 REISE—I\‘IEWS ' Must—haves Uhren
Was etnen erwartet itn der Welt Ab SEITE 42

SEITE N? 46  WOHN-NEWS
Was etnen erwartet zu Hause

. Gelbfieber -
. «  vellow diamonds
# - undanderer Must-
- haves-Schmuck
™= ADbSEITE 36

Die Farbe der Saison heisst
«Elefanten-Aten» —

und andere Wohn-News
ADb SEITE 46
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l INHALT 3

E/Primero -
Wie das grosse Zenith-
Uhrwerk wieder gross wurde
AbSEITE 60

Der Touch der Estee Lauder —
die Geschichte der teuersten Creme der Welt
(auf dem Bild Enkelin Aerin Lauder)
AD SEITE 66

2000 Metlen durch Amerikas Stiden —
und ein Tag in Graceland
ADbSEITE 72

SEITE N9 48 CHEZ VUITTON
Winternmode von Louis Vuitton,

Jotografiert im Haus der Familie

DER ERSTE IST ZURUCK
Entwicklung, Fall und Aufstiee
des El-Primero-

Ulirwerks von Zenitf:

SEITE N¢ 60

BERUHRT VON ESTEE LAUDER
Wie aus einem Ein-Frau-
Unternelimen ein
Kosmetikkonzern wurde

SEITE N°© 66

SEITE N9 72 ON THE ROAD
2000 Metlen durch Amerikas

Stiden, 1m (grossen) Auto

DIE SEITEN FUR DEN MANN N? 1
Audi A7 Sportback —
der Stlberriicken

SEITE N© 82

DIE SEITEN FUR DEN MANN N¢ 2
Stadt der Engel

SEITE N© 84

SEITE N° 86  REISEKOLUMNE
«Metn Champfer» von
Ulrike Polil

SEITE N°© 88 BEZUGSQUELLEN

SEITE N9 90 FRAGEBOGEN
Jean-Philippe Dellionime —
von sich selber gezetchnet

DieSeiten fir den Mann N92 —
Stadt der Engel
Ab SEITE 84

ERGANZUNG

In der «Stil»-Ausgabe N94 September/Oktober 2010 haben wir auf der Seite «Bezugsquellen» nicht angegeben, wo man die Kleidungsstiicke
des Schweizer Modedesigners Daniel Herman kaufen kann. Man kann diese bestellen unter www.danielherman.com (Shop).
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STERNE IM GESICHT

Jetzt ist wieder Zeit zum Glitzern. Fiir alle, die schon immer
wie eine Diva aussehen wollten: Leuchtende Augen,
strahlende Lippen und sexy Fingernéagel sorgen fiir den
Vedetten-Auftritt.

Nagellack «Bronze Libertine» von DIOR, Fr. 37.—

Perimuttpuder «Poudre Secréte»
von T. LECLERC, Fr. 59.—

<n erster Linie zahlt die
Silhouette. Niemals
uberfrachten, nie zu viel
Fantasie, das geht auf
Kosten der Anmut.»

— Yves Saint Laurent

oeR FAVOR),

unserer
Beauty-Redaktorin

B WARMES GOLD
oder kiihles Silber,
das miissen Sie ent-
scheiden. Sogar die
Haare diirfen mit dem Gesicht um
T —— die Wette glinzen. Mit Glitzerpar-
“«Rouge Coco» von CHANEL, Fr. 40.—/Fr. 45.— tikeln angereichert, funkeln die
neuen Texturen wie ein Meer aus
Diamanten. Perlmuttpuder setzt
Akzente, die verfithren, und High-
lighter sorgen fiir ein leuchtendes
Gesamtbild. Damit der Auftritt ge-
lingt und ein bisschen dramatisch
wird, gilt ausnahmsweise: Dick
auftragen erlaubt (partiell auf
jeden Fall). Eine Regel sollten Sie
allerdings beachten: Bitte keine
Glitzergarderobe zum Glitzer-
Make-up — man will Feste feiern,
nicht Fasnacht. Am edelsten
wirken Glimmerakzente zu
Schlichtem, Schwarz zum Beispiel.

Damit der Auftritt gelingt und ein
bisschen dramatisch wird, gilt aus-
nahmsweise: Dick auftragen erlaubt.

MEIN PERSONLICHER LIEBLING:
Mitdem neuen «Essence Absolue»
von Shu Uemura werden trockene
Haarspitzen sofort sichtbar ge-
glittet. Egal, ob Hochsteckfrisur
oder offene Mihne, ungepflegte
Spitzen miissen nicht mehr sein.
Und dannnochdieser Duft—zum
Stichtigwerden! 150 ml Fr. 70.-.
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