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Lifestyle: Sean John, Fashion and Beauty

EXKLUSIV-INTERVIEW MIT SEAN JOHN

Relax & Style: Wer sind Sie eigentlich wirklich, der Bad Boy P, Diddy oder
der smarte Gentleman Sean John?

Sean John: Immer ein Gentleman, manchmal aber auch der Bad Boy...
Ich bin kompromisslos in allem was ich tue, wie ich wirke und das be-
halte ich in allen Belangen des Lebens bei.

R & S: Haben Sie neben all Ihren Aufgaben und Geschéften (iberhaupt
noch Zeit fiir thre eigene Musik?

S. ).: Die Musik war schon immer meine erste Liebe. Meine Musik und
Unterhaltungs-Erfahrung spiegelt sich auchin allem anderen wieder. Ge-
rade habe ich sogar den Begriff Fashiontainment kreiert, um zu zeigen,
wie ich Mode und Entertainment kombiniere.

R & S: Wie stark ist der Einfluss threr Musik auf die Entwicklung threr Mode?
S. J.: Musik und Mode gehdren einfach zusammen. Das eine kann nicht
ohne das andere existieren.

R &S: lhreWerbekampagnen sindimmer sehr sexy - liberall erkennt man
den sexy Sean John - sind Sie nicht zu sexy fiir das ehrenhafte Amerika?
S. ). Es ist ja bekannt, dass es Menschen gibt, die ein Problem mit Sinn-
lichkeit und Sexualitat haben, das ist ihr Problem. Seit wir vor zehn Jah-
ren die Marke Sean John gegriindet haben, haben wir die Chancen ge-
nutzt und jede Menge Dinge gemacht, die aus dem Rahmen gefallensind.
Sachen, die die Fangemeinde meiner Linie vergrossert haben, eben Ak-
tionen die ich als Kiinstler im Kopf hatte. Manchmal muss man halt die
Regeln brechen, um etwas Neues zu schaffen und neue Wege gehen.

R & S: KOnnen Sie unsern Lesern Mode- und Styling-Tipps geben? Ihre
Do’s and Dont's?

S. J.: Tragen Sie niemals etwas, worin Sie sich nicht sexy fiihlen! Es gibt
nichts Attraktiveres als den Erfolg; Erfolg zu haben, ist um Welten styli-
scher, als einfach ein schones Gesicht zu besitzen. Menschen reagieren
auf einen personlichen Stil. Ein simpel konformer Stil dient hochstens im
seridsen Business als Karriere-Sprungbrett.

R & S: Sie sind zwar selber einVisionar der Mode, haben Sie trotzdem so
etwas wie ein Idol, oder vielleicht sogar mehrere, bei den bertiihmten
europdischen Modedesignern, wie zum Beispiel Karl Lagerfeld oder
Christian Dior?

S. J.: Danke fiir das Kompliment. ich wiirde sagen, dass ich Tom Ford, Karl
Lagerfeld und Ralph Lauren in der Modewelt bewundere. Dies sind fiir
mich Manner, die einen eigenen Stil haben. Jeder von Ihnen hat ein ein-
zigartiges Spektrum seiner Modevisionen umgesetzt und ist dabei welt-
beriihmt geworden.
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R & S: In der Schweiz wurde gerade die Sean John
Brillen Kollektion lanciert. Konnen Sie uns mehr da-
riiber erzahlen?

S. J.: Die Sean John Brillenkollektion verkorpert Raf-
finesse und Sexappeal. Sie war die selbstverstand-
liche Fortsetzung meiner Modelinie, etwas wo ich
voll dahinter stehe. Die klassischen und modischen
Formen sind topmodisch unddoch elegant, sie sind
der Ausdruck fur Individualitat.

R & S: Woher haben Sie die Inspirationen in all Ih-
ren Geschéftsbereichen?

S. J.:Ich liebe es zu kreieren und alles und jeder Mo-
ment kann mich inspirieren, egal ob es Orte sind an
die ich reise, Kunst, Literatur oder Menschen, denen
ich begegne. Und nicht zuletzt das Gliick, dass ich
meine Sohne habe, meine Familie, den Luxus des Le-
bens - das ist es, was mich wirklich beeinflusst.

R & S: Sie haben nun gerade Ihren ersten Damen-
duft Unforgivable Woman entwickelt — wie wirden
Sie den Duft einer Frau beschreiben?

S. J.; Die Frau, die ich sehe, reprasentiert die Kraft
derWeiblichkeit — das Traumbild moderner Femini-
nitat, sie steht ihren eigenen Mann, sie steht auf ei-
genen Beinen. Einen Damenduft zu entwickeln war
genau so wichtig fur mich, wie die Entwicklung ei-
nes Herrenduftes. Ich verstehe wirklich etwas von
Frauen — und dieser Duft, Unforgivable Woman, ist
das Spiegelbild dessen. Er ist rein, erist méchtig, er
ist sexy.

R & S: Wie kamen Sie darauf einen Damen- und ei-
nen Herrenduft zu kreieren?

S. J.: Einen eigenen Duft zu entwickeln, gehdrte im-
mer zum Sean John Konzept, aber ich wollte mich
erst ausreichend in diesem Business informieren,
bevorich meinen eigenen Duft auf den Markt brin-
ge. Dieser Duft ist die Versinnbildlichung zwischen
mir und dem Lifestyle Gefiihl von Sean John. Die
Kreation von Unforgivable Man hat mich zur Ent-
wicklungvonUnforgivableWoman inspiriertund es
war nur eine Frage der Zeit, bevor es zur Verkupp-
lung der beiden kam.



«Nur wer an sich selbst
glaubt, kann das Leben
voll geniessen.»

R&S: UNFORGIVABLE (deutsch: unverzeihlich)
ist ein sehr ungewdshnlicher Name fiir einen
Duft. Warum haben Sie ihn so genannt?

S. J.: Einer der Hauptgriinde, warum ich diesen
Namen gewahlt habe, ist die Kompromisslo-
sigkeit, die in mir steckt und die ich nach aus-
sen reprasentiere. Nur wer an sich selbst
glaubt, kann das Leben voll geniessen. Es gibt
Menschen, fur die ist diese Art zu leben, unver-
zeihlich. In diesem Fall sag ich nur: lebe unver-
zeihlich!

R & S: Unforgivable Man kam vor einem Jahr auf
den Schweizer Markt. Welchen Duft haben Sie
benutzt, bevor Sie Ihr eigenes Parfum hatten?
S. ). Ich liebe es, mich in Unforgivable zu hiil-
len, aber um ehrlich zu sein, habe ich frither nie
Diifte verwendet, erst seit ich meinen eigenen
habe. Ich habe es mir zum Ziel gesetzt, dass
mein Unforgivable nicht diesen sonst so typi-
schen Geruch nach Alkohol haben darfund das
war echt harte Arbeit. Das war auch der Grund,
warum ich mich vorher nie mit einem Duft an-
freunden konnte.

R&S: Haben Sie noch mehrTraume, die Sie sich
irgendwann erfiillen wollen?

S. J.: Zu guter Letzt bin ich Kiinstler und wenn
mich irgendetwas inspiriert werde ich immer
alles daran setzen, es zu verwirklichen. Aber
glauben Sie mir, im Moment habe ich mit mei-
ner Musik, meiner Mode, meiner Brillenkollek-
tion und den Diiften genug zu tun.

R & S: Wann kénnen wir Unforgivable Woman
in der Schweiz kaufen?

S.J.:EswirdabApril bei Eucherhaltlich sein und
ichfreue mich schonaufall die unverzeihlichen
Schweizerinnen, die diesen Duft lieben und le-
ben werden.

R & S: Vielen Dank fiir das Interview!
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